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Referenzen To-Go-Markt Keim backts

Der Kunde

Die Backerei Keim besteht aus tiber 50 Backereifachgeschaften in den
Kreisen Reutlingen, Metzingen, Tibingen, Esslingen, Stuttgart und Gop-
pingen. Alle Backwaren werden frisch hergestellt und mehrmals tdglich
mit dem hauseigenen Frischedienst an die Fachgeschdfte ausgeliefert.

Das Projekt

Die Backerei Keim hat sich fiir den Verkauf der Coffee2Go-Becher
entschieden. Zum Preis von € 9,90 erhdlt der Kunde den Becher mit drei
HeiBgetranken. Zusdtzlich kommt Kaffeetrinker mit Coffee2Go in den
Genuss eines Dauerrabatts von 30% auf jedes HeiBgetrank, das erin
den Becher flllen lasst!

Technische Ausstattung

 Coffee2Go Wave mit breiter Silikonbanderole in Standard-Rot
« 2-farbiger Druck, kratzfest und sptilmaschinengeeignet
» wiederverschlieBbarer Mahlwerck2Go-Deckel in schwarz

DerErfolg

Die Kunden der Bdckerei Keim sind begeistert vom Umwelt-Engagement
der Bdckerei und machen richtig mit. Kein Wunder bei den Vorteilen. Die
Bdckerei Keim schafft nicht nur zufriedene Kunden sondern erhalt durch
den Rabatt auch zahlreiche
neue Stammkunden! Auch die
umweltbewussten Neukunden
werden so angesprochen.

'.Jetzhlau Mit Keim's Bed[ertngn -

30 % Rubult

e ml |sdes Heifigetrink!"




Referenzen To-Go-Markt Badckerei Volkmann
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Der Kunde

Seit Uber 80 Jahren besteht die Bdckerei Volkmann in und um Heuchel-
heim. Bereits in dritter Generation gefiihrt, kann der Betrieb tiber 20
Filialen vorweisen und beschaftigt tiber 300 Mitarbeiter. Mehr als drei
Millionen Kunden werden pro Jahr mit dem Motto »es ist uns eine Ahre«
mit Brotchen, Broten und allerlei anderen Backwaren versorgt.

‘ ews...
Das Projekt Der NEUE ‘“
Die Backerei Volkmann verkauft dem Coffee2Go-Becher fiir ﬁﬂhl‘Wﬂgl:lﬂﬂll:lﬂal'““

€9,90 inklusive drei HeiBgetranken. Bei jeder Neubefillung " -

) »,Coffee to go* geht neue Wege!
des Bechers spart der Volkmann-Kunde 20 Cent bei allen Der Umwelt zuliebe!
HeiBgetranken. Zusdtzlich Iasst sich der Deckel des Bechers
als Zweit-Kundenkarte nutzen. Sehr angenehm fir die Kun-
den, nicht extra die Kundenkarte hervorkramen zu missen!
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Technische Ausstattung

* Coffee2Go Wave mit breiter Silikonbanderole in Standard-
Schwarz

« 2-farbiger Druck, kratzfest und sptilmaschinengeeignet

» wiederverschlieBbarer Mahlwerck2Go-Deckel in schwarz
* BonVito Bonussystem mit Laser-Code auf dem Deckel

DerErfolg

Die Bdckerei startet nicht nur mit dem

Coffee2Go-Becherin eine neue, nach- - !ll m
haltigere Zukunft. Zugleich werden '
Plastiktliten verbannt, Papiertiten
(kostenpflichtig) und Mehrwegtaschen
mit Volkmann Aufdruck angeboten. In
der Gegend ist die Bdckerei Volkmann
ein Vorreiter, doch die Kunden sind
begeistert! Die Aktion wird mit Flyern,
Plakaten und auf Facebook beworben.




Referenzen To-Go-Markt Lenz Deli Café

Bild: Lenz Café&Deli

Der Kunde

Christoph Lenz hat sich im Alten Bahnhof in Wipperflirth einen Traum
erfillt und das Lenz Café und Delier6ffnet. Genuss ist hier ein hohes
Gut: eine reichhaltige Friihstlickskarte Iadt schon morgens zum Geniessen
ein, wechselnde Mittagsgerichte ziehen viele Kunden an und die lecke-
ren Kaffeespezialitdten werden mit Liebe und Leidenschaft zubereitet.

Das Projekt

Der Inhaber arbeitet mit intelligenten Kaffeebecher, der einen RFID Chip
im Boden integriert hat. Das bedeutet: mit diesem Becher kann der Kun-
de den Kaffee mit Guthaben bezahlen! Zusatzlich bekommt der Kunde
beim bertihrungslosen Bezahlen mit dem Becher 25 Cent Rabatt.

Technische Ausstattung

* Coffee2Go mit Silikonbanderole

« festinstallierter RFID-Chip im Boden, speichert Guthaben
* bertihrungslos aufladen und abbuchen

« 2-farbiger Druck, kratzfest und sptilmaschinengeeignet

« wiederverschlieBbarer Mahlwerck2Go-Deckel in weil3

Der Erfolg

Der Porzellanbecher passt hervorragend zum Genuss-Image des Lokals.
Die Kunden von Christoph Lenz schdtzen neben der Geschmackssicher-
heit von Porzellan v.a. die Schnelligkeit des Handlings und nutzen den
Becher gerne. Mit und ohne Chip-Kommunikation.

Schnell hat sich das Engagement von Lenz bis zur Redaktion der WDR-
Sendung,Markt" herumgesprochen, die zu Dreharbeiten in das Lenz
Deli-Café kam und einen Bericht (iber den Becher gesendet hat.
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Referenzen To-Go-Markt OMV
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Der Kunde

Die OMV Deutschland ist einer der wichtigsten Tankstellenbetreiber in
Siddeutschland. Sie verfligt derzeit tiber rund 300 Tankstellen, davon
mehrals 220 in Bayern. Dies entspricht einem Marktanteil von knapp
10%. Die Viva Genusswelten der OMV-Tankstellen haben durchweg
Premium-Anspruch und tatsachlich gehdren sie laut DIS Studie zu
Deutschlands besten Tankstellenshops!

Das Projekt

Im OMV Viva-Shop kann man den Becher zu einem besonders guten
Preis erwerben: fiir nur € 6,99 sind Sie inklusive eines HeiBgetrdnkes
Ihrer Wahl schon dabei! Beim Kauf jedes neuen Getranks gewahrt OMV
einen Rabatt von € 0,10. Doch das Beste: die benutzten Coffeel2Go-
Becher werden in jeder OMV VIVA-Station gegen frisch gereinigte
eingetauscht!

Technische Ausstattung

* Coffee2Go, das Original mit breiter Noppenbanderole in Schwarz
* 4-farbiger Druck, kratzfest und spiilmaschinengeeignet
« wiederverschlieBbarer Mahlwerck2Go-Deckel in schwarz

Der Erfolg

L VIva

Dem 2Go-Trend wirkt die OMV gemal3 dem Marken- Cato
versprechen ,We care more” mit ihrem neuen Mehr- UNSERER UMWELT ZULIEBE

wegsystem aktiv entgegen. ,Bereits beim Angebot

unseres Fairtrade-Kaffees haben wir uns als Vorreiter ; M EH RWEG
fiir nachhaltiges Denken und Handeln an Tankstellen STATT EINWEG
positioniert”, erkldrt Robert Bohmisch, Leiter OMV < S
Tankstellengeschdft Deutschland. ,Mit dem VIVA Mehr-
wegsystem bieten wir unseren Kundinnen und Kunden

eine zusatzliche Mdglichkeit ihren Kaffee unterwegs zu
genieBen, ohne unndtigen Abfall zu verursachen.”




Referenzen To-Go-Markt Krimphoff&Schulte
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Der Kunde

— Anzsige

Die umweltfreundliche , Coffee 2 go”-Lésung

Krimphoff & Schulte setzt auf Porzellanbecher von Heyden-Securit | Zwei Befillungen gratis!

Krimphoff & Schule-Tankstelle

Krimphoff & Schulte ist ein gut positionierter Mineraltlhandel, dessen
Urspriinge Uber 130 Jahre zuriickreichen. Am Standort Rheine betreibt
das Unternehmen eine &ffentliche Tankstelle nebst Shop und PKW-
WaschstraBe - ein gutgehender Treffpunkt fir alle Automobilisten der
Region!

Das Projekt

Nicht nur die Anspriiche an den Umweltschutz bei Tankstelle und
WaschstraBe sind hoch. Jetzt sorgt auch der Mahlwerck Coffee2Go
dafir, dass weniger Mill anfdllt. Doch neben Nachhaltigkeit sollten die
Becher auch unbedingt hochwertig sein. Das Unternehmen will seine
Kunden nur mit bester Qualitdt versorgen! Beim Kauf des Bechers flir

€ 9,99 gibt es gleich zwei HeiBgetranke dazu. Fiir jede weitere Fiillung
gewdhren die Energiespezialisten € 0,10 Rabatt. Das Mehrwegsystem
funktioniert hervorragend: alten, benutzten Becher abgeben und lecke-
ren Kaffee in neuem, frisch gesptilten Becher mitnehmen! Ein Spitzen-
service, um die Umwelt vor Mill zu schiitzen!

Technische Ausstattung

* Coffee2Go, das Original _—
mit breiter Noppenbanderole in Weil3 &ischuire F

« 2-farbiger Druck,
kratzfest und spllmaschinengeeignet :Ka##%bwmw 9'0

* wiederverschlieBbarer Mahlwerck v SR
umwelttreundlici

2Go-Deckel in schwarz nachhaltig
v bei Kauf 2 gratis

Befillungen

v bei jeder weiteren
Bestellung 10ct
Der ErfOIg Rabatt auf alle

Kaffeespezialitaten

.Weg mit den Einweg-Pappbechern” lautet die klare ! et
Aussage bei Krimphoff & Schulte und das kommt bei gy R
den Kunden an! Die Mitarbeiter sind mit Engagement

. . . . . Katfeebecher T e AiGe 5
dabei und bringen das Projekt erfolgreich zu ihren pPorzellan s wisorman 2
Kunden! Und auch die Presse unterstiitzt die neuen "'9,99€, \OKKAE

TTEMACCHIATO por s

Becher nach Kraften!
EINMAL VOLLTANKEN BITTE!
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Referenzen To-Go-Markt Bopp Steinofenbdckerei

Der Kunde

Seit mehr als 100 Jahren verbiirgt sich die Steinofenbdckerei Bopp fiir
Qualitdat und Geschmack und setzt damals wie heute auf Familien-
Backtradition mit eigenen Spezialitatenrezepten. Inzwischen gehéren
S Filialen sowie diverse Verkaufsstellen zum Unternehmen und die
Mitarbeiterzahlist im Laufe der Jahre auf stolze 50 angewachsen.

Das Projekt

Das Unternehmenist technisch gesehen absolut auf der Hohe der Zeit.
Da passt es gut, dass sich der Inhaber J6rg Bopp nach der Beratung
durch Heyden-Securit nun auch fir die wiederverwendbaren Porzellan-
becher von Mahlwerck Porzellan entschieden hat. Damit ist die Stein-
ofenbdckerei Bopp die erste Bdckerei im Raum Geislingen, die diesem
Umweltgedanken folat.,Wir haben uns fiir Porzellan entschieden, weil
die Becher (iber ein schickes, modernes Design verftigen, hochwer-

tig verarbeitet sind und weil Kaffee aus Porzellan einfach am besten
schmeckt”, begriindet Nadja Rehm, die Assistentin der Geschdftsleitung
diesen Schritt.

Technische Ausstattung

* Coffee2Go Thermo, doppelwandiger Thermobe-
cher, vollflachig bedruckt
« 3-farbiger Druck,

11 GEISLINGEN UND KRELS kratzfest und splilmaschinengeeignet :f{?‘é'xffs{gfﬁ'“i" _ il
- wiederverschlieBbarer Mahlwerck '
Neve e POrzellan statt Pappe .
, i abns g so ettt e o o 2Go-Deckel in schwarz
DerErfolg

Um den Kunden die Umstellung auf die neuen, edlen
Porzellanbecher schmackhaft zu machen, erhalt
jeder Kdufer beim Erwerb eines Coffee2Go Porzel-
lanbechers, Gutscheine iiber 5 Kaffeespezialitaten

Einzuldsen in allen Bopp-Filialen
Bar Auszahlung nicht miglich.

fiir eine Kaffeespezialitit :
oz Ihrer Wahl, |
.\ . , ~+ 5GUTSCHEINE

zum Nachfillen oben drauf. VerstiBt wird das Ganze - ;i*mm'ﬂ

+ 10% UMWELTRABATT
WIEDERBEFULLUNG
* ;.f L

zusatzlich mit einem Rabatt (iber 10 % auf jeden
weiteren Kaffee.

nger Stralle 70
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Referenzen To-Go-Markt Pechkeks
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Das Projekt

angefangen hat es mit einem gaz kleinen Stiick Backware.

Von aussen sah sie aus wie ein dunkel geratener Gllicks-
keks. Innen fand sich kein Spruch Uber Gliick, sondern ein
Stlick schwarzer bis tiefschwarzer Humor. Voila hier ist
der Pechkeks!

Pechkeks verspricht mit einer Wahrscheinlichkeit von 100
Prozent keine ewige Liebe oder Millionen Dollar Vermo-
gen. Die Botschaften sind ungehobelt, ehrlich und direkt
- der Blick in die Zukunft schonungslos und pessimistisch.
So bleibt dir nichts anderes (ibrig, als sie mit Humor zu
nehmen. Und damit garantieren sie immer eines: Monster
SpaR! Da passt Coffee2Go Wave hervorragend dazu, wie
man sieht.

Technische Ausstattung

* Coffee2Go Wave mit breiter Silikonbanderole

« 1-farbiger matter Druck, kratzfest und splilmaschinen-
geeignet

« wiederverschlieBbarer Mahlwerck 2Go-Deckel in
schwarz

DerErfolg

Mittlerweile hat sich aus diesem Gegenstiick zum Glicks-
keks ein wahres Merchandising-Imperium entwickelt. Die
Pechkeks Produkte sind nicht nur via Internet sondern
auch deutschlandweitim Handel. Als Monster Edition,
Anti Adventskalender, Pechkatze, undsoweiter undso-
weiter. Ein schlimmes Ende ist noch lange nicht abzu-
sehen! Pechkeks steht fir die dunkle Seite des Humors.
Aus der fabelhaften Idee, ein schwarzes Gegenstlick zum
Gllickskeks auf den Markt zu bringen, ist eine ganze Reihe
von Merchandisingprodukten geworden.

MAHLWERCK®
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